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3. Objeto do Termo de Referéncia:

3.1. Contratacdo de empresa especializada (Agéncia de Propaganda) para a
prestacdo servicos de publicidade, por meio de licitagdo na modalidade
CONCORRENCIA, do tipo “TECNICA E PRECO”, de acordo com as Leis n°
12.232/2010, n° 4.680/1965 e n° 8.666/1993, para a PMC, compreendendo o conjunto
de atividades realizadas integradamente que tenham por objetivo o estudo, o
planejamento, a conceituagcdo, a concepg¢do, a criagdo, a execucao interna, a
intermediacdo e a supervisdo da execucdo externa e a distribuicido de acdes
publicitarias para publicos de interesse.

3.1.1. Também integram o objeto desta concorréncia, como atividades
complementares, 0s servigos especializados pertinentes:

a) ao planejamento e a execucao de pesquisas e aos outros instrumentos de avaliacdo
e de geracao de conhecimento, relacionados a execugao do contrato;

b) a producdo e a execucdo técnica de pecas, materiais e projetos publicitarios, de
midia e ndo midia, criados no ambito do contrato;

c) a criagdo, a implementacdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de
comunicagao publicitaria, destinadas a expandir os efeitos das mensagens e das
acgdes publicitarias, em consonancia com novas tecnologias.

4. Justificativa(s) Técnica:

4.1. Atender mais adequamente os diversos publicos de interesse da PMC, demais
instituicdes e jurisdicionados, e em cumprimento as diretrizes da Resolugdo Normativa
n° 18.718/2015, que aprova o Plano Estratégico da Prefeitura Municipal de Castanhal
para o periodo 2021-2024, da Politica de Comunicacao da PMC, conforme resolucéo
18.640/14 e anexos, e da Lei de Transparéncia Publica.

A PMC tem a necessidade de realizar novo certame licitatério para garantir a
viabilidade de realizacdo de agdes publicitarias para divulgacao institucional da PMC.
Nesse sentido, a intengao é criar ferramentas de comunicagao capazes de atender os
objetivos estratégicos.

Ampliar a comunicacdo da PMC com a sociedade de forma que os indicadores e as
metas sejam alcangados, como por exemplo, o aumento da veiculagdo de noticias em
canais de comunicagao, assim como objetivo estratégico em aperfeigoar a governanca
do tribunal em relagdo a comunicagao interna institucional.

Esses exemplos sdo objetivos estratégicos.

4.2. O presente Termo de Referéncia visa subsidiar a contratagdo imediata de
empresa especializada que vai auxiliar a Prefeitura Municipal de Castanhal e os
demais Fundos Municipais, nesse mister, com a divulgagdo do maximo de



informagdes de interesse publico de forma organizada e centralizada. Ao ampliar
comunicagdo com a sociedade, a PMC também garante maior transparéncia das
acdes, assim como obtém maior aproximagdo com o cidaddo comum, atendendo ao
objetivo da Lei de Acesso a Informacao (Lei 12.527/2011), ou seja, oferecendo ao
cidaddo um padrao uniforme de acesso, que facilite a localizacdo e obtencao das
informacdes e se torne para ela, também, uma referéncia em transparéncia publica. A
“LAI” estabelece que as informagdes de interesse coletivo ou geral deverdao ser
divulgadas de oficio pelos 6rgaos publicos, esponténea e proativamente, independente
de solicitagbes;

4.3 Dar suporte a execugao da Politica de Comunicagcdo da PMC que, por sua vez,
destina-se a se comunicar melhor com os seus diversos publicos de interesse,
respaldada no conceito de comunicagdo como um processo de gerenciamento vital
que permeia toda a Prefeitura e a auxilia na garantia da credibilidade como fiscal da
gestao dos recursos publicos.

5. Resultados Esperados:

5.1. Divulgar as acbes da PMC para a sociedade, cumprindo assim a determinagao da
Lei de Acesso a Informacédo (Lei 12.527/2011), “assegurar comunicagao interativa e
eficaz com a sociedade e os publicos de interesse”;

5.2. Posicionar e fortalecer a imagem da PMC, contribuindo para o aumento do
conhecimento e de sua credibilidade na sociedade;

5.3. Aumentar a eficiéncia e a eficacia da area de comunicac¢ao da PMC;

5.4. Buscar maior aproximagdo com os publicos de interesse da PMC por meio da
comunicagao;

5.5. Dar mais transparéncia a atuacao da Prefeitura Municipal de Castanhal;

5.6. Atender as necessidades e expectativas dos publicos de relacionamento da PMC,
identificadas em pesquisa de conhecimento, satisfagdo e imagem;

5.7. Auxiliar no alcance das metas da gestdo relacionadas a melhoria dos indices de
satisfacdo dos publicos interno e externo;

5.8. Contribuir para obtencdo dos resultados estabelecidos para a gestao
administrativa;

5.9. Contribuir para o desejo traduzido na visdo da PMC, de “Exercer o controle
externo da gestao dos recursos publicos estaduais em beneficio da sociedade”.

6. Prazo da Vigéncia do Contrato:

6.1. O contrato de prestagéo de servigos tera vigéncia de 12 (doze) meses, a partir da
data da assinatura, com eficacia legal apds a publicagdo, podendo ter a duracao
prorrogada por iguais e sucessivos periodos, até o limite de 60 (sessenta) meses, nos
termos do art. 57, |l, da Lei 8.666/93.

7. Qualificagdo Técnica e Econdmica:

7.1. A licitante deve apresentar pelo menos 2 (dois) atestados, expedidos por pessoa
juridica de direito publico ou privado, que ateste que a licitante presta, atualmente, a
declarante, a contento e com qualidade, servigos semelhantes ao do objeto principal
desta concorréncia;

7.2. Os atestados de capacidade técnica devem ser compativeis em caracteristicas,
quantidades e prazos previstos na licitacio.

8. Das Amostras e Prazos de Servigos da Contratada:
8.1. Para cada servigco criado e elaborado devera apresentar layouts, roteiros,
storyboards e demais necessidades para apreciacdo e aprovacao da Assessoria de



Comunicagao Social da PMC, que por sua vez fornecera o briefing para cada
solicitacéo;

9. Das Obrigagoes da Contratada:
9.1. Constituem obrigagbes da CONTRATADA, além das demais previstas neste
Contrato ou dele decorrentes:

a) operar como uma organizagao completa e fornecer servicos de elevada
qualidade.

b) realizar — com recursos proéprios e, quando necessario, mediante a contratacao
de fornecedores e veiculos — todos os servicos relacionados com o objeto deste
Contrato, observados as especificacdes estabelecidas pela CONTRATANTE.

¢) comprovar, no prazo maximo de 30 (trinta) dias corridos, a contar da data da
assinatura deste instrumento, que possuem individualmente, em Castanhal/PA,
estrutura de atendimento compativel com o volume e a caracteristica dos servigos
a serem prestados a CONTRATANTE, representada, no minimo, pelos seguintes
profissionais:

c.1) um (01) profissional na area de atendimento;

c.2) um (01) profissional na area de planejamento e pesquisa;

¢.3) um (01) profissional na area de criagao;

c.4) um (01) profissional nas areas de produgao impressa e eletrénica e design/
computagao grafica;

¢.5) um (01) profissional na area de midia.

d) utilizar os profissionais indicados para fins de comprovagdo da capacidade de
atendimento, na elaboragdo dos servicos objeto deste Contrato, admitida sua
substituicdo por profissionais com experiéncia equivalente ou superior.

e) envidar esforcos no sentido de obter as melhores condicbes nas negociacoes
comerciais junto a fornecedores e veiculos e transferir a CONTRATANTE as
vantagens obtidas.

f) o desconto de antecipacdo de pagamento sera igualmente transferido a
CONTRATANTE, caso esta venha a saldar o compromisso antes do prazo
estipulado.

g) serdo transferidas a CONTRATANTE as vantagens obtidas em negociacdo de
compra de midia, incluidos os eventuais descontos e as bonificagcbes na forma
de tempo, espaco ou reaplicagdes que tenham sido concedidos pelo veiculo.

h) fazer cotacdo prévia de pregos para todos os servigos realizados por
fornecedores, observadas as seguintes disposi¢oes:

i) apresentar trés (03) propostas obtidas entre pessoas juridicas previamente
cadastradas pela CONTRATANTE, nos termos do disposto no art. 14 da Lei n°
12.232/10.

j)se nao houver possibilidade de obter trés (03) propostas de precos, a
CONTRATADA devera apresentar justificativas pertinentes, por escrito.

k) responder perante a CONTRATANTE e terceiros por eventuais prejuizos e danos

decorrentes de sua demora ou de omissdo na conducdo dos servicos de sua

reponsabilidade, na veiculagdo de publicidade ou por erro seu em quaisquer
servigos objeto deste contrato.

I) responsabilizar-se por quaisquer 6nus decorrentes de omissdes ou erros na

elaboracdo de estimativa de custos e que redundem em aumento de despesas

ou perda de descontos para a CONTRATANTE.
m) obter a aprovagéao prévia e expressa da CONTRATANTE par autorizar despesas
com producao, veiculacdo ou qualquer outra relacionada com este Contrato.



n) submeter a contratagcdo de fornecedores, para a execugdo de servigos
objeto deste Contrato, em qualquer hipotese, a prévia e expressa anuéncia
da CONTRATANTE.

0) a contratagao de servicos ou compra de material em empresas em que a

CONTRATADA ou seus empregados tenham, direta ou indiretamente, participagéo

Societaria ou qualquer vinculo comercial somente podera ser realizada apos

comunicar a CONTRATANTE este vinculo e obter sua aprovagao.

p) as informagbes sobre a execucdo deste Contrato,com os nomes dos

fornecedores de servigos e veiculos, serdo divulgados em site aberto pela

CONTRATANTE, garantido o livre acesso por quaisquer pessoas.

g) a CONTRATADA inserira as informacdes sobre valores pagos pelos totais de

cada tipo de servigo de fornecedores e de cada meio de divulgagéo.

r) entregar a CONTRATANTE, até o dia cinco (05) do més subsequente, um
relatério de despesas de produgao e veiculacdo autorizadas no més anterior e um
relatério dos servicos em andamento, este com os dados mais relevantes para
uma avaliagao do estagio em que se encontram.

s) prestar esclarecimentos a CONTRATANTE sobre eventuais atos ou fatos
desabonadores noticiados que envolvam a CONTRATADA, independentemente de
solicitagdo.

t) ndo caucionar ou utilizar o presente Contrato como garantia para qualquer
operagao financeira.

u) manter, durante a execuc¢do deste Contrato, todas as condicbes de
habilitacdo exigidas na concorréncia que deu origem a este ajuste.

v) cumprir a legislacao trabalhista e securitaria com relacdo a seus empregados e,
se e quando for o caso, com relagdo a empregados de fornecedores contratados.

w) assumir, com exclusividade, todos os tributos e taxas que forem devidos por
ela, em decorréncia do objeto deste Contrato, bem como as contribuicdes devidas a
Previdéncia Social, os encargos trabalhistas, prémios de seguro e de acidentes de
trabalho, os encargos que venham a ser criados e exigidos pelos poderes publicos
e outras despesas que se fizerem necessarias ao cumprimento do objeto pactuado.

X) responsabilizar-se pelo 6nus resultante de quaisquer acdes, demandas, custos e
despesas decorrentes de danos causados por culpa ou dolo de seus empregados,
prepostos e/ou contratados, bem como obrigar-se por quaisquer responsabilidades
decorrentes de agdes judiciais que lhe venham a ser atribuidas por forca de lei,
relacionadas com o cumprimento do presente Contrato.

10. Condig¢oes de Pagamento:

10.1. A empresa ganhadora do certame ird administrar verba anual de R$2.760.000,00
(dois milhdes, setecentos e setenta mil reais), sob a supervisdo e aprovacao da PMC,
e a coordenacgao da Assessoria de Comunicag¢ao Social da PMC, sendo divididos da
seguinte forma:

1. Prefeitura Municipal de Castanhal/PMC — valor estimado anual R$1.800.000,00.

2. Fundo Municipal de Assisténcia SociallSEMAS — valor estimado anual
R$180.000,00;

3. Fundo Municipal de Saude/SESMA — valor estimado anual R$240.000,00;

4. Fundo Municipal de Transporte e Transito/SEMUTRAN — valor estimado
R$120.000,00;

5. Fundo Municipal de Meio Ambiente/SEMMA — valor estimado anual R$72.000,00;

6. Fundo Municipal de Educagao/SEMED - valor estimado anual R$300.000,00;

7. Fundo Municipal de Esporte e Lazer/SEMEL — valor estimado anual R$48.000,00.



10.2. Os pagamentos serdo realizados por servicos prestados apos a devida
prestacdo de contas feita pela contratada a cada campanha ou servigo, por meio
de relatério especifico com os documentos necessarios e apresentacdo das notas
fiscais devidamente atestadas pela Assessoria de Comunicagao Social,

10.3. A PMC realizara repasses de recursos a contratada em prazo de até 20 dias
apos o recebimento das faturas;

10.4. A contratada devera repassar aos veiculos de comunicagdo e demais
prestadores de servicos os valores contratados de terceiros no prazo maximo de até
03 (trés) dias uteis, apos recebimento da PMC.

11. Fiscal do Contrato:
110, GESIOIFISCAl: ..o
11.2. Fiscal SUDSHItULO: . .ceneeeee e

12. Local de Prestagdo dos Servigos ou Entrega do Bem:
A contratada devera entregar os servigos solicitados na PMC para a Assessoria de
Comunicacao Social da PMC, conforme a natureza e o prazo solicitados.

13. Da Publicidade:
O prazo utilizado é aquele estabelecido pela Constituicado do Estado do Para, que é de
10 (dez) dias contados da assinatura do contrato.

Castanhal (PA), 03 de agosto de 2022

SAMARA DINIZ DO NASCIMENTO
Coordenador Assessoria de Comunicacao



QUALIFICAGAO REQUERIDA — ANEXO 01 DO TERMO DE REFERENCIA

1. CREDENCIAMENTO:

1.1. Poderdo participar desta licitagdo apenas agéncias de propaganda cujas
atividades sejam disciplinadas pela Lei Federal n° 4.680, de 18/06/1965, e pelo
Regulamento aprovado no Decreto Federal n° 57.690, de 1°/02/1966, alterado pelo
Decreto Federal n° 4.563/2002, apresentando declaragdo que ¢ filiada ou associada
ao Sindicato de sua base territorial ou Associacdo Brasileira de Agéncias de
Publicidade (ABAP);

1.2. Apresentarem o Certificado de Qualificagdo Técnica de funcionamento valido na
data de abertura, emitido pelo Conselho Executivo das Normas-Padrao (CENP), de
acordo coma Lei n® 12.232/2010. O CENP € uma entidade sem fins lucrativos,
integrado e gerido por entidades nacionais que representam veiculos, anunciantes e
agéncias, ou por entidade equivalente, legalmente reconhecida como fiscalizadora e
certificadora das condi¢cdes técnicas de agéncias de propaganda, e estejam em
condi¢cbes de atender todas as exigéncias estabelecidas e, ainda, que:

1.2.1. Nao estejam sob recuperacdo judicial, concurso de credores, dissolugao,
liquidacdo ou suspensas de licitar no ambito do Estado do Para, mesmo que
temporariamente e/ou declarada inidénea por qualquer ente da Administragdo Publica,
ressalvadas hipoteses de reabilitacao;

1.2.2. Seus dirigentes, gerentes, socios, responsaveis técnicos ou empregados nao
pertencam aos quadros da PMC;

1.2.3. Que nao esteja reunida em consorcio;

2. DA EXECUGAO DA CONTRATAGCAO:

2.1. De modo geral, sera permitida a subcontratagcdo de fornecedores de servigos
técnicos, especialmente aqueles contemplados nas atividades complementares do
objeto licitado.

2.2. Somente pessoas fisicas ou juridicas previamente cadastradas pelo contratante
poderao fornecer ao contratado bens ou servigos especializados relacionados com as
atividades complementares da execucdo do objeto do contrato (Art. 14 da Lei
12.232/2010).

2.21. O fornecimento de bens ou servigos especializados exigira sempre a
apresentacdo pelo contratado ao contratante de 3 (trés) orgcamentos obtidos entre
pessoas que atuem no mercado do ramo do fornecimento pretendido.

2.2.2. No caso do item 2.2.1, a CONTRATADA procedera a coleta de orgcamentos de
fornecedores em envelopes fechados, eu serdo abertos em sessdo publica,
convocada e realizada sob fiscalizacdo da CONTRATANTE, sempre que o
fornecimento de bens ou servigos tiver valor superior a 0,5 (cinco décimos por cento)
do valor global estimado do contrato.

2.2.3. O fornecimento de bens ou servigos de valor igual ou inferior a 20% (vinte por
cento) do limite previsto na alinea “a” do inciso Il do Art. 23 da Lei 8.666/93, esta
dispensado do procedimento previsto no item 2.2.2.

2.3. A empresa subcontratante sera responsavel pelos danos que a subcontratada
causar a PMC.

2.4. A subcontratada nao tera qualquer vinculo contratual com a PMC.



2.5. Para efeito de avaliacao, a licitante devera apresentar uma campanha simulada
de acordo com o briefing, com verba de R$ 400.000,00 (quatrocentos mil reais) e
duracao de 45 (quarenta e cinco) dias.



CRITERIOS DA PROPOSTA TECNICA E PONTUAGAO -
ANEXO 02 DO TERMO DE REFERENCIA

1. Entrega da Proposta Técnica:

1.1. A Proposta Técnica devera ser entregue a Comissdo Permanente de licitagdo
acondicionada em 03 (trés) envelopes distintos, a saber:

a) Plano de Comunicacgao Publicitaria (via nao identificada): envelope n° 1, fornecido
pela PMC,;

b) Plano de Comunicacgao Publicitaria (via identificada): envelope n° 2;

c) Demais informacgdes integrantes da Proposta Técnica: envelope n° 3.

2. O ENVELOPE N° 1, Proposta Técnica: Plano de Comunicacdo Publicitaria (VIA
NAO IDENTIFICADA) devera conter: Raciocinio Basico, Estratégia de Comunicacéo
Publicitaria, Ideia Criativa e Estratégia de Midia e Nao Midia. Nao podera conter
nenhuma identificagao na parte externa e interna, para preservar o sigilo quanto a
autoria do Plano de Comunicagao Publicitaria, até a abertura do envelope n° 2.

21. A CEL somente aceitara o Plano de Comunicacdo Publicitaria (via nao
Identificada) se estiver acondicionado o envelope n° 1, fornecido obrigatoriamente,
pela PMC.

2.2. O Plano de Comunicacao Publicitaria (via nao Identificada) devera ser
redigido em lingua portuguesa, excecao feita a expressoes técnicas de uso
corrente, com clareza, sem emendas ou rasuras e ser elaborado da seguinte
forma:

¢ Em caderno unico e com espiral preto colocado a esquerda;

¢ Capa e contracapa em papel A4 branco, com 75 g/m?, ambas em branco;

e Contetdo impresso em papel A4 branco, com 75 g/m?, orientagao retrato;

e Espacamento de 2cm margem direita e 3cm na margem esquerda, a partir da borda;
e Titulos, entretitulos, paragrafos e linhas subsequentes sem recuos, com uso opcional
de paginas separadoras;

e Espacamento ‘simples’ entre as linhas e, opcionalmente, duplo apés titulos e
entretitulos e entre paragrafos;

¢ Alinhamento justificado do texto;

e Texto e numeragao de paginas em fonte ‘arial’, cor ‘automatico’, tamanho ’12 pontos’,
observado o disposto nos subitens 9.2.1 € 9.2.3;

e Numeragido em todas as paginas, pelo editor de texto, a partir da primeira pagina
interna, em algarismos arabicos, no canto inferior direito da pagina;

e Sem identificacao da licitante;

2.3. As especificagoes do item 2.2. aplicam-se, no que couber, ao subquesito
“Ideia Criativa”, sem prejudicar o conceito da criagao e do layout.

2.4. As tabelas, graficos e planilhas do quesito “Estratégia de Midia e Nao Midia”
poderao ser expressas em fontes tipograficas que o licitante julgar mais
adequadas para sua apresentacgao.

2.5. O Plano de Comunicagdo Publicitaria (via nao lIdentificada) nao podera
conter informagao, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que
permita a identificagao de sua autoria e ter o limite de 10 (dez) paginas.



2.6. Os exemplos de pecas que integram a “Ideia Criativa”, sem nenhuma identificagdo
de sua autoria, devem ter formatos compativeis com suas caracteristicas e se
adequarao ao tamanho do envelope n° 1.

2.7. O envelope n° 1 devera ser retirado pelas licitantes no enderecgo, dias e horario
descritos no Edital.

3. O ENVELOPE N° 2, Proposta Técnica: Plano de Comunicacdo Publicitaria (via
Identificada), identificado mediante aposigao da etiqueta:

Invélucro n° 2

Proposta Técnica: Plano de Comunicagao

Publicitaria — Via Identificada
Nome empresarial e CNPJ da licitante

CONCORRENCIA PUBLICA N° 002/2022/PMC

3.1. O envelope n° 2 sera providenciado pela licitante e podera ser constituido de
embalagem adequada as caracteristicas de seu conteudo, desde que inviolavel,
quanto as informacgdes de que trata, até sua abertura.

3.2. O Plano de Comunicacdo Publicitaria (via ldentificada), sem _os exemplos de
pecas que ilustram a “Ideia Criativa”, devera constituir-se em uma copia da via nao
identificada, com a identificacédo da licitante e ser datado e assinado na ultima pagina
e rubricado nas demais, por quem detenha poderes de representacio legal da licitante
na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

3. O ENVELOPE N° 3, Proposta Técnica: Capacidade de Atendimento, Repertério e
Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicagao serao informadas no envelope n°
3, assim identificado, mediante aposicao da etiqueta:

Invélucro n® 3

Proposta Técnica: Capacidade de Atendimento,

Repertorio e Relatos de Solugdes de Problemas.
Nome empresarial e CNPJ da licitante

CONCORRENCIA PUBLICA N° 002/2022/PMC

4.1. O envelope n° 3 sera providenciado pela licitante, conforme item 2.7 deste Anexo,
devendo ser constituido de embalagem adequada as caracteristicas de seu conteudo,
desde que inviolavel, quanto as informacdes de que trata, até sua abertura.
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4.2. O envelope n° 3 e os documentos nele condicionados (Capacidade de
Atendimento, Repertério e Relatos de Solugées de Problemas de Comunicagao) nao
poderao ter informagao, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que
conste do Plano de Comunicagcao Publicitaria — Via nao identificada e que
permita a identificagao da autoria de mesma, antes da abertura do envelope n° 2.

5. O ENVELOPE N° 4, Proposta de Precos: assim identificado, mediante aposicao da
etiqueta:

Invélucro n° 4
Proposta de Precgos
Nome empresarial e CNPJ da licitante

CONCORRENCIA PUBLICA N° 002/2022/PMC

5.1. O envelope n° 4 sera providenciado pela licitante e devera ser inviolavel quanto as
informacdes de que trata, até sua abertura.

5.2. A Proposta de Pregos devera ser apresentada e, papel timbrado da licitante, ter
suas paginas numeradas sequencialmente e ser redigida em lingua portuguesa, com
clareza, sem emendas ou rasuras. A Proposta de Precos devera ser datada e
assinada por quem detenha poderes de representagdo legal da licitante, na forma de
seus atos constitutivos, devidamente identificado.

6. PROPOSTA TECNICA (Envelopes n° 1,2 e 3)

A Proposta Técnica consistirda em quatro quesitos: Plano de Comunicagao
Publicitaria, Capacidade de Atendimento, Repertério e Relatos de Problemas de
Comunicacgao.

6.1. Plano de Comunicagdo Publicitaria: a licitante apresentara Plano de
Comunicacao Publicitaria, elaborado com base no briefing (Anexo 03), o qual
compreendera os seguintes subquesitos:

a) Raciocinio Basico: texto em que a licitante demonstrara seu entendimento sobre
as informacgdes apresentadas no briefing;

b) Estratégia de Comunicagao Publicitaria: texto em que a licitante:

b.1) Apresentara e defendera o partido tematico e o conceito que, de acordo com o
seu raciocinio basico, devem fundamentar a proposta de solugdo do problema
especifico de comunicacao da PMC;

b.2) Explicitara e defendera os principais pontos da estratégia de comunicagao
publicitaria sugerida para a solucdo do problema especifico de comunicagao,
especialmente o que dizer, a quem dizer, como dizer quando dizer e que instrumentos,
ferramentas e meios de divulgacéo utilizar.

c) Ideia Criativa: a licitante desenvolvera campanha publicitaria destinada a
solucionar o problema especifico de comunicagdo, observadas as seguintes
disposicoes:

c.1) Apresentara relacéo de todas as pecgas integrantes da campanha, incluidas as
eventuais reducbes e variagdbes de formato e as pecas que eventualmente
extrapolarem o limite previsto item 6.1.1.1;
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c.2) Apresentara exemplos de pecas que corporifiquem objetivamente a proposta de
solucao do problema especifico de comunicacao;

c.3) O roteiro, layout, storyboard impresso e “monstro” de spot de radio a que se refere
0 quesito ideia criativa estdo limitados a uma peca para cada midia de veiculacéo
proposta pela agéncia.

d) Estratégia de Midia e Nao Midia — constituida de:

d.1) Texto em que, de acordo com as informagdes do briefing demonstrara a
capacidade para atingir os publicos prioritarios da campanha (permitida a inclusdo de
tabelas, graficos e planilhas) e indicara o uso dos recursos de comunicacéo préprios
da PMC;

d.2) Simulacao de plano de distribuicdo de todas as pecas de que trata o item 6.1.1.1,
acompanhada de tabelas, graficos, planilhas e texto com a explicitacao das premissas
adotadas e suas justificativas.

d.2.1) Da simulagdo devera constar um resumo geral com informag¢des, no minimo,
sobre: o periodo de veiculagio; os valores (absolutos e percentuais) dos investimentos
alocados em midia, separadamente por meios; e os valores (absolutos e percentuais)
alocados na producéo de cada peca, separadamente, de midia e de ndo midia.

d.2.2) No caso de ndo midia, no resumo geral, também deverao ser explicitadas as
quantidades a serem produzidas de cada pega,;

d.3) Os precos de midia devem ser os de tabela cheia dos veiculos

d.4) Deve ser desconsiderado o repasse de parte do desconto de agéncia concedido
pelos veiculos de divulgacao, nos termos do art. 11 da Lei n° 4.680/65;

d.5) Devem ser desconsiderados os custos internos e os honorarios sobre todos os
servicos de fornecedores.

6.1.1. Os exemplos de pecas

6.1.1.1. Estao limitados a 06 (seis), independentemente da midia de divulgagao, do
tipo ou caracteristica da pega;

6.1.1.2. Podem ser apresentados sob forma de roteiro, layout storyboard impressos,
para qualquer peca, de “Monstro”, para radio e internet, e storyboard animado ou
animatic, para TV,

6.1.1.3. SO serao aceitos finalizados em caso de ndo midia;

6.1.1.4. Apresentados como parte de um kit serdo computados individualmente no
limite de que trata o item 6.1.1.1.

6.1.1.5. Cada reducdo e/ou varagcao de formato sera considerada uma peca,
computados individualmente no limite de que trata o item 6.1.1.1.;

6.1.1.6. Peca sequencial, para qualquer meio (a exemplo de anuncio para revista,
jornal, tablete, assim como painéis sequencias de midia exterior — outdoor,
adesivagem de fingers)sera considerada uma pega, se o entendimento da mensagem
depender da leitura do conjunto sequencial e uma pega sozinha nao transmitir a
mensagem completa da comunicagao;

6.1.1.7. Um hotsite e todas as suas paginas serdo consideras uma pega;

6.1.1.8. Um filme e o hotsite em que se encontra hospedado serdo considerados duas
pecas;

6.1.19. Um banner e o hotsite para o qual ele esteja direcionado serdo considerados
duas pecas.

6.1.1.10. Os exemplos de pecas e/ou material devem ter formatos compativeis com
suas caracteristicas e se adequarem as dimensodes do envelope correspondente.

6.2. Capacidade de Atendimento: a capacidade de atendimento da licitante devera
ser constituida por caderno especifico composto por textos, tabelas, graficos,
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diagramas, fotos e ou outros recursos, que serdo utilizados na execugao do servigco
licitado e por meios dos quais a licitante discriminara:

6.2.1. A relacdo nominal dos principais clientes na data da apresentagdo das
Propostas, com a especificagao do inicio de atendimento de cada um deles;

6.2.2. A quantificacdo e a qualificacido dos profissionais que ficardo a disposicdo da
execugao do contrato, discriminando-se as areas de estudo e planejamento, criacdo,
producao de radio, TV, cinema, internet, producao grafica, midia, gestao de midias
sociais, atendimento e trafego;

6.2.2.1. A qualificagdo devera ser apresentada na forma de curriculo resumido
contendo, no minimo, o nome, a formacgao e a experiéncia dos profissionais.

6.2.2.2. Os profissionais indicados para fins de comprovacdo da capacidade de
atendimento deverdo participar da elaboracdo dos servigos objeto deste Edital,
admitida sua substituicdo por profissionais de experiéncia equivalente ou superior,
mediante aprovacéao prévia da PMC.

6.2.3. As instalagbes, a infraestrutura e os recursos materiais que serao colocados a
disposicdo para a execugdo do contrato (item sob a supervisdo da subcomissao
técnica);

6.2.4. A sistematica de atendimento, especificando as obrigagcdes a serem cumpridas
pela licitante na execucdo do contrato, incluidos os prazos a serem praticados, em
condi¢gdes normais de trabalho, na criagcdo de pecga avulsa ou de campanha e na
elaboracéo dos planos de comunicagao e midia;

6.2.5. As informagdes de marketing e comunicagdo, as pesquisas de audiéncia e da
auditoria de circulagdo e controle de midia que colocara regularmente a disposicao da
PMC, sem 6nus adicional, durante a execucgao do contrato;

6.2.6. Declaracao da licitante de que atendeu pelo menos 02 (dois) clientes em 24
horas demanda classificada como urgente, narrando como foi o atendimento.

6.3. Repertorio: apresentacao, sob a forma de pecas e respectivas fichas técnicas, de
um conjunto de trabalhos, concebidos e veiculados/distribuidos pela licitante.

6.3.1. Deverao ser apresentadas 10 (dez) pecas publicitarias, independentemente do
meio de divulgacgao, do tipo ou caracteristica da pecga, todas veiculadas ou expostas a
partir de 01 de janeiro de 2015, de empresas publicas ou privadas.

6.3.2. Cada peca devera conter ficha técnica com a indicacao sucinta do problema que
cada peca se propds a resolver e a identificacado da licitante, titulo, data de producéo,
periodo de veiculacdo e mengao de pelo menos um veiculo que a divulgou.

6.3.3. As pecas eletrébnicas deverdo ser fornecidas em DVD, CD ou pendrive,
executaveis no sistema operacional Windows, e as pecas graficas, em proporgdes que
preservem suas dimensdes originais e sua leitura.

6.3.4. As pecas nao podem referir-se a trabalhos solicitados e/ou aprovados pela PMC.
6.3.5. A licitante devera apresentar 10 (dez) pecas ou material, independentemente do
seu tipo ou caracteristica e da forma de sua veiculagao, exposicao ou distribui¢ao.
6.3.6. As pecas precisam ter sido veiculadas a partir de 01 de janeiro de 2015.

6.4. Relatos de Solucoes de Problemas de Comunicacdao: deverdo ser
apresentados 02 (dois) cases, relatando, em no maximo 02 (duas) paginas cada,
solugcdes bem-sucedidas de problemas de comunicacdo propostos pela licitante e
implementadas por anunciantes.

6.4.1. Os relatos terdo de ser formalmente referendados pelos respectivos anunciantes
e nao podem referir-se a agdes de comunicacao solicitadas e/ou aprovadas pela PMC.
6.4.2. E permitida a inclusdo de 5 (cinco) pecas, independentemente da midia de
divulgagao, do tipo ou caracteristica da peca, para cada relato, sendo que as pegas
eletrbnicas deverao ser fornecidas em DVD, CD ou pendrive e as pecas graficas, em
proporgdes que preservem suas dimensdes originais e sua leitura.
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6.4.3. Os relatos precisam ter sido executados a partir de 01 de janeiro de 2015.

6.5. O texto pertinente ao Plano de Comunicacéo Publicitaria esta limitado a 5 (cinco)
paginas. Nao sera computado nesse limite as paginas utilizadas, eventualmente,
apenas para separar os textos dos quesitos, a pagina com a relagéo prevista no item
“6.1c.1”, os roteiros das pecas de que trata “6.1.c.1” e os textos, tabelas, graficos e
planilhas referentes aos itens 6.1.d.1 € 6.1.d.2.

6.6. A critério da PMC, a campanha publicitaria da proposta vencedora podera ou nao
vir a ser produzida e veiculada, com ou sem modifica¢des, na vigéncia do contrato.

7. JULGAMENTO E PONTUAGAO DA PROPOSTA TECNICA

7.1. O julgamento compreendera a analise e pontuagcdo dos documentos contidos nos
invélucros da Proposta Técnica das licitantes, conforme as normas de julgamento
previstas neste Edital.

7.2. Para efeitos do Edital, sera desclassificada a Proposta Técnica que nado atingir,
pelo menos, 60 (sessenta) pontos, equivalentes a 75% (setenta e cinco) por cento da
pontuagdo maxima possivel.

7.3 Para julgamento do critério de qualidade técnica da proposta, a avaliacido das
propostas técnicas sera feita pela Subcomissdo Técnica de Licitacdo, nos termos do
artigo 10 da Lei 12.232/2010, especialmente constituida para esse fim, no prazo de 10
(dez) dias uteis contados da abertura dos envelopes contendo a Proposta Técnica.

7.4. A falta de qualquer dos documentos exigidos para a Proposta Técnica ou sua
apresentagdo em desacordo com o Edital, implicara na desclassificacao da proposta.
7.5. Na apreciagdo das Propostas Técnicas, sera considerada a linha de atuacéo
desenvolvida, baseada no briefing (Anexo 03), sendo certo que recebera um maximo
de 80 (oitenta) pontos, distribuidos entre os diversos tépicos do julgamento, da
seguinte forma:

7.5.1. Plano de Comunicagéao Publicitaria:

7.5.1.1. Raciocinio Basico — acuidade de compreensao:

a) Das caracteristicas da PMC e das suas atividades que sejam significativas para a
comunicagao publicitaria;

b) Da natureza, da extensao e da qualidade das relagbes da PMC com seus publicos;
c¢) Do papel da PMC no atual contexto social, politico e econémico;

d) Do problema especifico de comunicagao da PMC;

7.5.1.2. Estratégia de Comunicag&o Publicitaria

a) A adequacdo do partido tematico e do conceito propostos a natureza e a
qualificacdo da PMC e o seu problema especifico de comunicacgao;

b) A consisténcia légica e a pertinéncia da argumentagédo apresentada em defesa do
partido tematico e do conceito propostos,

c) A riqueza de desdobramentos positivos do conceito proposto para a comunicagao
da PMC com seus publicos;

d) A adequacao da estratégia de comunicagao publicitaria proposta para solugdo do
problema especifico de comunicacado da PMC;

e) A consisténcia logica e a pertinéncia da argumentagcdo apresentada em defesa da
estratégia de comunicacao publicitaria proposta;

f) A capacidade de identificar opgdes de abordagem publicitaria e acuidade na escolha
da melhor entre as possiveis e/ou cogitadas;

g) A capacidade de articular os conhecimentos sobre a PMC e sobre o problema
especifico de comunicagdo, os objetivos da Prefeitura e a verba disponivel.



14

h) O limite de paginas para o Plano de Comunicagado Publicitaria (Raciocinio Basico,
Estratégia de Comunicacdo Publicitaria e Ideia Criativa) devera totalizar 10 (dez)
paginas, excetuando-se as paginas divisorias e as pecas corporificadas.

7.5.1.3. Ideia Criativa

a) Sua adequacao ao problema especifico de comunicacao da PMC;

b) A multiplicidade de interpretacdes favoraveis que comporta;

¢) A cobertura dos segmentos de publico ensejada por essas interpretagdes;
d) A originalidade da combinacao dos elementos que a constituem;

e) A simplicidade da forma sob a qual se apresenta;

f) Sua pertinéncia as atividades da PMC e a sua inser¢do na sociedade;

g) Os desdobramentos comunicativos que enseja, conforme demonstrado nos
exemplos de pecas apresentados;

h) A exequibilidade das pegas;

i) A compatibilidade da linguagem das pegas aos meios propostos.

7.5.1.4. Estratégia de Midia e Nao Midia

a) O conhecimento dos habitos de consumo de comunicagdo dos segmentos de
publico prioritarios;

b) A capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos;

c) A consisténcia do plano simulado de distribuicdo das pecas em relagdo as duas
alineas anteriores;

d) A pertinéncia, a oportunidade e a economicidade demonstradas no uso dos
recursos proprios de comunicag¢ao da PMC;

e) A economicidade da aplicacdo da verba de midia, evidenciada no plano simulado
de distribuicdo de pecas;

f) A otimizagao de midia segmentada, alternativa, de massa e em midias sociais.

7.5.2. Capacidade de Atendimento

a) Porte e a tradicdo dos clientes atuais da licitante e o conceito de seus produtos e
servigos no mercado;

b) O tempo de experiéncia profissional em atividades publicitarias;

¢) A adequagao das qualificacbes a estratégia de comunicacao publicitaria da PMC,
considerada, nesse caso, também a quantificagao dos quadros;

d) A estrutura operacional disponivel na cidade-sede da entidade durante a execugéo
do contrato e a qualidade dos profissionais estabelecidos na cidade da entidade;

e) Pertinéncia da sistematica de atendimento e a adequacéo dos prazos maximos para
a entrega dos servigos, a operacionalidade do relacionamento entre a Secretaria de
Comunicacao Social da PMC e a licitante, esquematizado na Proposta;

f) A seguranca técnica e operacional ensejada pelos procedimentos especificados na
Proposta;

g) Declaragdo de pelo menos 02 (dois) clientes de que respondeu em 24 horas
demanda classificada como urgente, narrando como foi o atendimento;

h) Experiéncia da licitante no atendimento a outros clientes publicos e privados, com
servigos similares ao objeto deste TR;

A relevancia e a utilidade das informagdes de comunicacdo, das pesquisas de
audiéncia e da auditoria de circulagéo e controle de midia que colocara regularmente a
disposicao da PMC, sem 6énus adicional, durante a vigéncia do contrato.

7.5.3 Repertério
a) A ideia criativa e sua pertinéncia;
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b) A clareza da exposicao;
¢) A qualidade da execucédo e do acabamento;

7.5.4 Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagao relativos a:
a) Concatenagéo légica da exposicao;

b) Evidéncia de planejamento publicitario;

c) Consisténcia das relagdes de causa e efeito entre problema e solugao;
d) Relevancia dos resultados apresentados;

7.6. A nota da Proposta Técnica esta limitada ao maximo de 80 (oitenta) pontos e sera
apurada segundo a metodologia a seguir.

7.6.1. Para atribuir os pontos no julgamento da proposta técnica, a comissao técnica
julgadora observara as instrugdes contidas entre os itens 7.5.1. e 7.5.4.

7.6.2. Aos quesitos ou subquesitos seréo atribuidos, no maximo, os seguintes pontos:
a) Plano de Comunicacao Publicitaria: 60 (sessenta)

a.1) Raciocinio Basico: 10 (dez)

a.2) Estratégia de Comunicacao Publicitaria: 20 (vinte)

a.3) Ideia Criativa: 20 (vinte)

a.4) Estratégia de Midia e Ndo Midia: 10 (dez)

b) Capacidade de Atendimento: 10 (dez)

¢) Repertério: 05 (cinco)

d) Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicacgdo: 05 (cinco)

7.6.3. A pontuacdo dos quesitos e subquesitos devera ser sempre de numero inteiro.
7.6.4. A pontuacdo do quesito correspondera a média aritmética dos pontos atribuidos
por cada membro da Subcomisséo Técnica.

7.6.4.1. A subcomissao técnica reavaliara a pontuacdo atribuida a um quesito sempre
que a diferenga entre a maior e a menor pontuacgéo for superior a 20% (vinte por cento)
da pontuacdo maxima do quesito. Com o fim de restabelecer o equilibrio das
pontuacbes atribuidas, de conformidade com os critérios objetivos postos no
instrumento convocatorio.

7.6.5. A nota de cada licitante correspondera a soma dos pontos dos quesitos.

7.6.6. Sera classifica em primeiro lugar, na fase de julgamento da Proposta Técnica, a
licitante que obtiver a maior nota.

7.7. Sera desclassificada a Proposta que:

a) Nao atender as exigéncias do Edital e de seus anexos;

b) N&o alcangar, no total, a nota minima de 60 (sessenta) pontos;

8. VALORAGAO DA PROPOSTA DE PRECOS

8.1. As Propostas de Precos das licitantes classificadas serdo examinadas,
preliminarmente, quanto ao atendimento das condi¢cdes estabelecidas no Edital e em
sSeus anexos.

8.2. Sera desclassificada:

a) A Proposta de Precgos que contiver qualquer item condicionante para a entrega dos
servigos;

b) A proposta que ndo atenda as exigéncias do ato convocatério da licitagao.

9. EMPATE DA NOTA FINAL

Em caso de empate sera considerada como classificada em primeiro lugar a licitante
que tiver obtido a maior pontuacao, sucessivamente, nos quesitos correspondentes ao
Plano de Comunicacdo Publicitaria (7.5.1), Capacidade de Atendimento (7.5.2),
Repertorio (7.5.3) e Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagéao (7.5.4).
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Persistindo o empate, a decisao sera feita por sorteio em ato publico marcado pela
CEL, para o qual serao convidadas todas as licitantes.

10. PENALIDADES
Penalidades conforme previsido neste edital.

11. CONTRATAGAO

11.1. A contratacdo sera formalizada mediante assinatura do contrato, para cuja
assinatura a licitante adjudicataria tera o prazo de 08 (oito) dias uteis contados a partir
do recebimento da respectiva convocacao da PMC.

11.2. Como condig¢ao para a assinatura do contrato, sem prejuizo das demais
disposi¢cées previstas neste Instrumento, a licitante adjucataria devera
apresentar:

| - Documentagao exigida na habilitagdo, porventura vencida apés a reuniao de
licitagao, devidamente atualizada;

11.3. A recusa em assinar o contrato ou o nao atendimento das condigoes
previstas no subitem 11.2. implica a decadéncia do direito a contratagao, sem
prejuizo da aplicagao de penalidades previstas no edital

11.31. A decadéncia do direito a contratacido autoriza a PMC a,
independentemente de qualquer aviso ou notificagao, revogar a licitagao, ou
convocar as licitantes remanescentes, na ordem de classificagdo, para,
atendendo o subitem 11.2, assinar o contrato em igual prazo e nas mesmas
condicoes apresentadas na proposta da licitante que deixou de assinar o
contrato.

11.4. Integrara o contrato a ser firmado, independentemente de transcrig¢ao, as
condicbes estabelecidas no Termo de Referéncia e em seus anexos, os
elementos apresentados pela licitante adjucataria que tenham servido de base
para o julgamento desta Concorréncia.

11.5. A agéncia devera centralizar o comando da publicidade da PMC,
comprovando no prazo maximo de 30 (trinta) dias, a contar da data da assinatura
do contrato, que possui departamentos indispensaveis ao funcionamento de
uma agéncia de publicidade e propaganda, entendidos como atendimento,
criagdo, midia, producao RTVC, producgao grafica e design grafico;

11.5.1. Os profissionais designados para o escritério, sucursal, filial ou sede em
Castanhal, deverado ser aqueles constantes no item da capacidade de atendimento
indicados na proposta técnica.

12. GARANTIA

12.1. No prazo de 15 (quinze) dias da assinatura do contrato, a licitante devera
apresentar garantia, em favor da PMC, conforme previsto em edital.

12.2. A garantia devera ser prestada nos termos de clausula contratual em uma das
modalidades previstas no art. 56 da Lei 8.666/93, a escolha das licitantes adjucatarias.
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BRIEFING - .
ANEXO 03 DO TERMO DE REFERENCIA

Este briefing se destina as licitantes que participardo do processo licitatorio para
contratagdo de agéncia de propaganda para prestagdo de servigos de publicidade a
Prefeitura Municipal de Castanhal.

A veiculagdo ou ndo da proposta apresentada pela agéncia vencedora da licitagao
ficara a juizo e deliberagdo da contratante.

1.LOCALIZAGAO

Castanhal € um municipio pertencente a Regidao Metropolitana de Belém e localiza-se
a 65 km da capital. Sua populagao esta estimada em 203.251 habitantes, sendo o
municipio mais populoso e mais desenvolvido do Nordeste paraense.

Cidade-Pdlo, Castanhal esta entre as cinco principais cidades do Estado e figura como
uma especie de metrdpole da regido Nordeste do Para.

A cidade modelo tem privilegiada posicao geografica no mapa do Para, sendo cortada
pela rodovia federal BR-316 — a principal via de ligacdo entre a capital paraense e as
regides Nordeste, Centro-Oeste, Sudeste e Sul do pais, indispensavel para o
escoamento da producado industrial e agropecuaria paraense. Além disso, Castanhal
esta a pouco mais de 60 quildmetros de distancia do porto de Belém, do aeroporto
internacional, além de muito proxima da Alga Viaria, que garante acesso rodoviario ao
Porto de Vila do Conde e municipios do sudeste do Estado.

2.BREVE HISTORICO

Atribuem aos indios da tribo Tupinamba, as origens da ocupagdo da regido de
Castanhal, e o seu povoamento regular comecou a partir do caldeamento racial entre
brancos, pardos e nativos. O nome da cidade deriva do lgarapé Castanhal que, em
suas margens abrigava inumeras castanheiras.

Com a implantagao da Estrada de Ferro de Braganga, comega o primeiro periodo de
desenvolvimento, com o trabalho de colonizadores cearenses, especializados no
cultivo da terra, contratados pelo Governo Provincial. Formou-se entdo a Vila de
Castanhal, criada oficialmente em 15 de agosto de 1899.

Em 28 de janeiro de 1932 foi criado o municipio de Castanhal por meio do Decreto-lei
N° 600, assinado pelo interventor federal do Para Magalhdes Barata. Nas décadas
seguintes, com a abertura de rodovias, especialmente a Belém-Brasilia, se iniciou a
ultima fase de colonizagdo, incluindo contingentes populacionais procedentes de
outras localidades do Nordeste, assim como do Centro-Oeste e do Sudeste do pais.
Castanhal € o municipio mais desenvolvido da Regido Nordeste do Pard e o que
apresenta o crescimento mais acelerado nas areas de industrias e comércio. O polo
industrial do municipio atua em ramos diversificados como: calcados, téxtil, metal-
mecanica, alimentos, pré moldados, material elétrico e vestuario. Nos ultimos anos o
planejamento estratégico do poder publico para o desenvolvimento municipal vem
investindo na implantagdo do projeto do polo industrial, que devera transformar um
terreno de 173 hectares em uma das maiores areas industriais do Norte do Brasil.

3.DESAFIO DA GESTAO

O potencial de crescimento econémico e social de Castanhal & proporcional aos
desafios enfrentados. A atual gestdo tem efetivamente realizado ag¢des para
manutencido das necessidades basicas da populagao e trabalhado na construcido de
um planejamento que permita que o municipio esteja preparado para o recebimento de
novos projetos que favoregam o seu desenvolvimento socioeconémico.
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Mas a prefeitura tem um volume imenso de trabalho a fazer, para o qual sera
indispensavel a colaborac&o de todos.

Castanhal tem um povo reconhecidamente trabalhador que se orgulha da vocacgao
para o desenvolvimento econdémico e sustentavel da sua cidade, e quer ser feliz no
lugar que escolheu para viver com a sua familia.

A Prefeitura tem o compromisso de elevar a autoestima da populagao, estimulando o
amor pela cidade e orgulho pela sua historia.

Porém, é importante mostrar aos cidadaos de Castanhal que as realizacbes que tanto
almejam s6 podem se tornar realidade com a participagdo de todos. Nesse ponto
pode-se afirmar que quanto maior € o grau de consciéncia e participacdo da
populagdo nos temas relacionados diretamente a engrenagem da cidade maior é a
qualidade de vida

de todos que vivem no municipio.

Desde o surgimento dos primeiros centros urbanos, a produgédo de lixo se apresenta
como um problema de dificil solugdo para todos os administradores publicos. E
insustentavel a quantidade de lixo produzida e jogada sem tratamento no meio
ambiente.

No Brasil, leis que regulamentam o saneamento basico vém dando destaque cada vez
maior a necessidade de planejamento e sustentabilidade dos residuos sdlidos nas
administragcdes publicas.

Precisamos, definitivamente, discutir sobre o destino final do lixo que produzimos
todos os dias em nossa casa, trabalho e vias publicas.

No tocante a essa questao, o IBGE - Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica, por
meio de uma pesquisa sobre saneamento basico no Brasil, constatou a faléncia deste
sistema. Verificou-se que 75% do lixo coletado no pais é despejado a céu aberto.
Quanto aos residuos de servigos de saude, 45% dos municipios ndo possuem sequer
a coleta especial e é misturado ao lixo domiciliar.

4. ACAMPANHA
TEMA: A PROBLEMATICA DO LIXO EM CASTANHAL

A agéncia licitante deve utilizar sua expertise para desenvolver uma campanha
publicitaria institucional que motive os moradores de Castanhal

a refletirem sobre o seu papel na manutengdo da imagem da cidade, passando pelo
zelo e pela limpeza urbana, provocando, consequentemente, uma mudanca de atitude
em relagcdo ao descarte de lixo. Uma mudanca que passa, necessariamente, pela
participagao de todos, pela autoestima e pelo amor da populagcéo pela cidade. Quem
ama cuida, zela, participa.

A campanha deve ser objetiva e direta. Deve mostrar que ndo adianta grandes
esforcos financeiros por parte da prefeitura se a populacdo ndo cooperar, nao fizer a
sua parte no dia a dia. Deve mostrar que, grande parte dos recursos financeiros
gastos com limpeza urbana poderia ser direcionada para outras areas, como saude e
educacao, e transformar a vida das pessoas para melhor.

Além disso, deve motivar igualmente o cidaddo comum e o empresariado a cumprir
esse compromisso de cidadania. Todos que vivem em Castanhal ou aqueles que
instalam no municipio os seus negécios, sejam profissionais liberais, produtores rurais,
empresas comerciais, industrias ou de servigos, tém o dever de contribuir com toda a
sociedade.
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5. OBJETIVOS DE COMUNICAGAO

A proposta devera estimular o descarte correto de residuos solidos, gerando uma
mudanga de atitude e uma maior consciéncia ambiental de toda a populagdo. Uma
campanha concebida com unidade tematica e conceitual, com o uso de multiplas
ferramentas e linguagens, e com objetivos estratégicos claramente definidos:

a) Mostrar o esforgco da gestao municipal em melhorar a limpeza e, consequentemente,
a imagem da cidade;

b) Trazer a populacdo a uma reflexdo sobre o seu papel nesse processo, e
consequentemente, gerar mudanga de atitude em relagéo ao descarte de lixo;

c) Fortalecer a marca institucional da Prefeitura Municipal de Castanhal, relacionando
o trabalho desenvolvido pela atual gestdo a um novo paradigma na administracéo
publica, de forma a contribuir para o fortalecimento da imagem da prefeitura e da
democracia participativa no municipio.

6. OS TIPOS DE LIXO EXISTENTES

No que se refere ao critério de origem e producédo, Oliveira (1997), classifica o lixo
urbano da seguinte forma:

LIXO DOMICILIAR: Formado por residuos solidos das atividades residenciais, contém
muita quantidade de matéria organica, plastico, latas, vidro, papéis, etc.

LIXO PUBLICO: Formado por residuos provenientes de limpeza publica (areia, papéis,
folhagem, poda de arvores). Também conhecido por entulho.

LIXO URBANO: Formado por residuos solidos em areas urbanas, onde se incluem os
residuos domésticos, os efluentes industriais domiciliares (pequenas industrias de
fundo de quintal), e residuos comerciais.

LIXO COMERCIAL: Formado por residuos sélidos das areas comerciais, composto
por matéria organica, papéis e plasticos de varios grupos.

LIXO ESPECIAL: Formado por residuos geralmente industriais, merece tratamento,
manipulacdo e transporte especial, sdo eles: pilhas, embalagem de agrotdxico,
embalagem de combustiveis, de remédios ou venenos.

LIXO INDUSTRIAL: Nem todos os residuos produzidos por industrias, podem ser
designados como lixo industrial. Algumas industrias do meio urbano produzem
residuos semelhantes ao doméstico, exemplo disto sdo as padarias. Os demais
poderao ser enquadrados em lixo especial e ter o mesmo destino.

LIXO DE SERVICO DE SAUDE: Os servicos hospitalares, ambulatoriais, farmacias,
sdo geradores dos mais variados tipos de residuos sépticos, resultados de curativos,
aplicacdo de medicamentos que em contato com o meio ambiente ou misturado ao lixo
doméstico poderéao ser patdégenos ou vetores de doencas. Eles devem ser destinados
a incineragao.

LIXO ATOMICO: Produto resultante da queima de combustivel nuclear, composto de
uranio enriquecido com isotopo atdémico 235. A elevada radioatividade constitui um
grave perigo a saude da populagéo e por isso deve ser enterrado em local préprio e
inacessivel.

7. ALEGISLAGAO

Entre a ampla legislacao a respeito do lixo, cabe ressaltar:

A educacao ambiental é regulamentada pela lei n°® 9.795, de 1999, que responsabiliza
empresas, orgaos publicos e instituicdes de ensino a pautar questbes ligadas a
democratizacdo das informacbes ambientais. Pela referida Lei, € dever do poder
publico fazer “a difusdo, por intermédio dos meios de comunicacdo de massa, em
espacos nobres, de programas e campanhas educativas, e de informagdes acerca de
temas relacionados ao meio ambiente” (paragrafo uUnico, item I).
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Desde 2010 entrou em vigor a Politica Nacional de Residuos Sdélidos, lei 12.305, que
trata dos Planos Municipais de Residuos Sélidos e exige o fim dos lix6es a céu aberto
e a sustentabilidade dos aterros sanitarios, com reciclagem, e tratamento de todo
material depositado.

8. A FALTA DE CONSCIENTIZAGAO DA POPULACAO

Além do descarte de lixo em vias publicas, outro problema que aflige Castanhal e
dificulta a manutencao das ruas limpas é a falta de respeito da populacido aos dias e
horarios de coleta. A coleta do lixo domiciliar é realizada em dias alternados conforme
as ruas e bairros da cidade, e isso € informado aos moradores, € mesmo assim, as
pessoas depositam seu lixo na frente das suas casas ou nos vizinhos no mesmo dia
em que produz o lixo, ndo aguardando para o dia correto da coleta.

Essa orientacdo aos moradores sobre os procedimentos de descarte do lixo esta
sendo realizada de forma permanente e rotineira por equipe de educacao ambiental da
prefeitura, a fim de reduzir o descarte irregular de lixo em vias, pois este acaba de se
espalhar pelos cachorros e catadores de lixo, atraindo urubus e doencgas. Ou seja, o
que seria lixo domiciliar acaba virando lixo urbano.

9. PUBLICO ALVO

Populagdo economicamente ativa do municipio de Castanhal. A licitante podera
sugerir a segmentacao dos targets da campanha, caso considere que os resultados
serao alcancados com maior eficiéncia.

10. ABRANGENCIA
A campanha devera abranger as zonas urbana e rural do municipio.

11. PERIODO DA CAMPANHA
A licitante devera desenvolver uma campanha hipotética para ser iniciada em outubro
de 2022, com a duragao de 45 (Quarenta e cinco) dias.

12. INVESTIMENTO

A fim de estabelecer um nivelamento entre as diversas propostas, a verba
hipoteticamente disponivel para esta campanha sera de R$ 400.000,00
(Quatrocentos mil reais), devendo nela estarem incluidos todos os servigos de
criacéo, producdo, midia e ndo midia, internet e agdes diversas.

13. PRACA
Municipio de Castanhal e Estado do Para.

14. INFORMAGOES ADICIONAIS
A proposta das licitantes devera ter nas pecas graficas a assinatura com a marca
seguida do slogan: PREFEITURA DE CASTANHAL. RENOVACAO E PROGRESSO.
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JULGAMENTO DA PROPOSTA DE PRECOS -
ANEXO 04 DO TERMO DE REFERENCIA

5. JULGAMENTO

5.1. O julgamento das propostas de precos sera realizado pelo somatério dos pontos
auferidos de acordo com os fatores de pontuacdo a seguir discriminados. Sera
atribuida a pontuagdo maxima de 100 (cem) pontos a proposta de precos. A Nota de
Precos (NP) correspondera a 20% (vinte por cento) da Nota Final (NF), apurada da
seguinte forma:

a) Até 50 (cinquenta) pontos, pelo desconto sobre os custos internos, com base
na tabela vigente de pregos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado do
Para, na razédo de 1 (um) ponto para cada 1% (um por cento) de desconto sobre a
referida tabela, limitado o desconto a 50% (cinquenta por cento)do valor da
Tabela;

b) Até 25 (vinte e cinco) pontos, pela reducdo dos honorarios devidos sobre
os custos de producdo realizada por terceiros especializados, na prestacéo de
servicos e de suprimentos externos, na razdo de 5 (cinco) pontos para cada 1% (um
por cento) de reducéo sobre os 15% (quinze por cento) originais, até o limite de
10% (dez por cento) de redugéo, conforme tabela abaixo:

b.1) Tabela de pontuagao sobre percentual de honorarios

Honorarios Reducao % Pontos
15% 0% 0
14% 1% 5
13% 2% 10
12% 3% 15
11% 4% 20
10% 5% 25

c) Até 25 (vinte e cinco pontos, pela reducdo dos honorarios devidos sobre o
custo de producéo realizada por terceiros especializados, quando a responsabilidade
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da licitante limitar-se exclusivamente a contratacdo ou pagamento na prestacéo de
servicos e de suprimentos externos, na razao de 5 (cinco) pontos para 1% (um por
cento) de redugdo sobre os 10% (dez por cento) originais, até o limite de 5%
cinco por cento) de reducao, conforme tabela abaixo.

c.1) Tabela de pontuagdo sobre percentual de honorarios, quando a
responsabilidade da licitante limitar-se exclusivamente a contratacdo ou
pagamento na prestacio de servigos e de suprimentos externos.

Honorarios Reducao % Pontos
10% 0% 0
9% 1% 5
8% 2% 10
7% 3% 15
6% 4% 20
5% 5% 25

5.2. Nao se considerara qualquer oferta de vantagem nao prevista no Edital, nem
preco ou vantagem baseados em ofertas de outras Licitantes.

5.3. Nao se admitira proposta que apresente preco global ou unitario simbdlico,
irrisério ou de valor zero, ou incompativel com os pregos de mercado ou em desacordo
com as Normas Padrao estabelecidas pelo CENP.

6. JULGAMENTO DA MAIOR NOTA FINAL

6.1. A fim de apurar-se a maior Nota Final (NF) no presente certame, sera utilizada a
seguinte formula:

NF =NT X 0,8 + NP X 0,2

NF = NOTA FINAL
NT = NOTA TECNICA

NP = NOTA DE PRECOS
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Obs: No julgamento final devera ser observado, ainda, o critério de julgamento e
classificacao, previsto no Item 15 do Edital, assim como o critério de aceitabilidade,
constante no item 16 do Edital.

7. INFORMAGOES COMPLEMENTARES

7.1. Outras Informacbes sobre o objeto da licitagdo poderdo ser obtidas no site
www.castanhal.pa.gov.br ou pelo email licitacao.supri@castanhal.pa.gov.br

7.2. Esclarecimentos sobre esta Concorréncia serdo prestados pela Comissao
Permanente de Licitacado, desde que os pedidos tenham sido recebidos até 05 (cinco)
dias uteis antes da data da apresentagao das Propostas

7.2.1. Os pedidos de esclarecimentos serao respondidos pela Comissdo Permanente
de Licitagdo em até 05 (cinco) dias uteis, apds o recebimento da solicitagao.

7.2.2. Os pedidos de esclarecimentos serao respondidos diretamente ao licitante, por
email.

7.2.2.1. A licitante ndo deve utilizar, em eventual pedido de esclarecimento, termos
que possam propiciar, quando do julgamento da via nao identificada do Plano de
Comunicagao Publicitaria (Invélucro n° 1), a identificacdo da sua Proposta perante a
Subcomissao Técnica.

7.2.3. As licitantes interessadas cabe consulta no site www.castanhal.pa.gov.br para
tomarem conhecimento das perguntas e respostas e manterem-se atualizadas sobre
esclarecimentos referentes a este Edital.
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24

MODELO DE PROPOSTA DE PREGCOS -
ANEXO 05 DO TERMO DE REFERENCIA

Razao Social da Pessoa Juridica:
CNPJ:

Declaramos que, na vigéncia do contrato, adotaremos a seguinte politica de pregos
para
0s servicos descritos:

a) desconto a ser concedido a Prefeitura Municipal de Castanhal, sobre os custos
internos, baseado na tabla de pregos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do
Estado do Para: % ( por cento);

b) honorarios, a serem cobrados da Prefeitura Municipal de Castanhal, incidentes
sobre os custos comprovados de servigos realizados por fornecedores, referentes a
producao e a execugao técnica de pecas, campanhas e materiais publicitarios: %
( por cento);

¢) honorarios, a serem cobrados da Prefeitura Municipal de Castanhal, incidentes
sobre os custos de servigos realizados por fornecedores, referentes a produgao e a
execugao técnica de pecas, campanhas e materiais publicitarios quando a
responsabilidade da agéncia limitar-se a contratagdo ou pagamento do servico ou
suprimento, bem como a realizacido de outros servicos realizados por fornecedores
referentes a pesquisas de pré-teste e pos-teste — vinculadas a concepcéao e criacao de
campanhas e pegas publicitarias — e a elaboracdo de marcas, de expressbes de
propaganda, de logotipos e de elementos de comunicagéo visual: % (

por cento).

d) repasse do percentual, para a Prefeitura Municipal de Castanhal, sobre o “desconto
de agéncia” pago pelos Veiculos de Comunicacao as Agéncias. Este valor obedecera
ao limite estabelecido no Anexo B das Normas e Padrdo da Atividade Publicitaria
(CENP).

Prazo de validade da proposta de pregos: ........cccvvvvveeveeevveveennnen. (Minimo: 60 dias).

Local e data:

Nome e assinatura do Representante Legal:
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MINUTA DE CONTRATO -
ANEXO 06 DO TERMO DE REFERENCIA

CONTRATO N° |/

CONTRATACAO DE AGENCIA ESPECIALIZADA PARA
PRESTACAO DE SERVICOS DE PUBLICIDADE,
REALIZADOS INTEGRADAMENTE, COM ABRANGENCIA
MUNICIPAL, ESTADUAL E FEDERAL, PARA A
PREFEITURA MUNICIPAL DE CASTANHAL, CONFORME
ESPECIFICACOES TECNICAS E  CONDICOES
ESTABELECIDAS NO EDITAL DE CONCORRENCIA N°
............. I.......PMC

O MUNICIPIO DE CASTANHAL, pessoa juridica de direito publico interno, com sede
na cidade de Castanhal, e estado do Para, inscrito no CNPJ sob o n°
05.121.991.0001-84, neste ato representado pelo Sr. Prefeito Municipal Sr. PAULO
SERGIO RODRIGUES TITAN, que subscreve, daqui para frente denominada
simplesmente MUNICIPIO e do outro lado a empresa ...........ccccoveeeeveeenennn.. , pessoa
juridica de direito privado, inscrita no CNPJ SOb 0 N®.....ooooiiiiiiiiiii e, ,
comsede @ RUA .......ccoooiiiiiiiii s

neste ato representada por seu sécio admlnlstrador 51T o] o Lo ) SRR ,
inscrito NO CPF Sob o N® ..o, e portador da RG sob o n°................
doravante denominada de CONTRATADA, firmam o presente contrato na forma de
execucgao indireta, em regime de empreitada por prego unitario, nos termos da Lei
8.666/93, da Lei 12.232/10, do Edital de Concorréncia n° ........ [, PMC constante
dos autos do Processo ..........cccceeeeeeieene. tombado pela Comissdo Permanente de
Licitagdo e das propostas vencedoras a que se vinculam, mediante as clausulas
seguintes:

CLAUSULA PRIMEIRA — DA LEGISLAGAO E DOS DOCUMENTOS VINCULADOS

1.1. O presente Contrato reger-se-a pelas disposi¢coes da Lei Federal n® 12.232 de 29
de abril de 2010; Lei Federal n° 4.680, de 18 de junho de 1965; Lei Federal n° 8.666,
de

21 de junho de 1993, e modificagdes posteriores.

1.2. Independentemente de transcricdo passam a fazer parte deste Contrato, e a ele
se integram em todas as clausulas, termos e condigbes aqui ndo expressamente
alterados, o Edital da CONCORRENCIA N° ......... . PMC seus anexos, e a
Proposta da CONTRATADA.

CLAUSULA SEGUNDA - OBJETO - o presente contrato tem como objeto:

Servicos de publicidade, compreendendo o conjunto de atividades realizadas
integradamente que tenham por objetivo o estudo, o planejamento, a conceituagao,
a Concepgao, a criagdo, a execugao interna, a intermediagcdo e a supervisao da
execucao externa e a distribuicdo de publicidade aos veiculos e demais meios de



26

divulgagdo, com o intuito de atender ao principio da publicidade e ao direito a
informacao, de difundir ideias, principios, iniciativas ou instituicdes ou de informar o
publico em geral, nos termos do art. 2°, da Lei 12.232/2010, compreendendo:

a) planejamento, marketing, estudo, concepc¢ao, producado de materiais destinados
a campanhas institucionais e pecas publicitarias;

b) criacdo, layout, impressao, formatacdo, arte final, de servigos publicitarios
graficos compreendendo conteudo para divulgagao institucional ou de servigos
do Poder Executivo Municipal;

c) elaboragao de registro de marcas, expressdes de propaganda, logotipos e de
outros elementos identificadores da programacao visual;

d) execugcao de servicos de promogao inerentes a atividade publicitaria ou de
divulgagao dos atos, atividades, servigos da PMC por quaisquer dos meios de
comunicacao;

e) execucgao dos servigos de Endo marketing e comunicacgao interna;

f) planejamento e execugao/intermediacado de pesquisas, consultorias e de outros
instrumentos de avaliagdo, de geragcdo de conhecimento e capacitacdo
vinculados a comunicagao.

CLAUSULA TERCEIRA - DA VIGENCIA

3.1 O presente Contrato tera duragao de 12 (doze) meses, contados a partir da data
de sua assinatura.

3.1.1. A CONTRATANTE podera optar pela prorrogacdo desse prazo, mediante
acordo entre as partes, nos termos do inciso |l do art. 57 da Lei n° 8.666/93.

CLAUSULA QUARTA - RECURSOS ORGAMENTARIOS

4.1. As despesas com o contrato resultante desta concorréncia, pelos primeiros 12
(doze) meses, estdo estimadasem RS ..o,

4.2. As despesas decorrentes da contratagdo, objeto desta I|C|tagao correrao a conta
dos recursos consignados na Lei Orgcamentaria Anual do Municipio para o exercicio de
2021, nas dotacbes orcamentarias: .......cccceeeeeeevieeviniinnnnnn...

4.3. Se a CONTRATANTE optar pela prorrogagdo deste contrato, consignara nos
proximos exercicios em seu orcamento as dotagdes necessarias ao atendimento dos
pagamentos previstos.

4.4. A CONTRATANTE se reserva o direito de, a seu critério, utilizar ou ndo a
totalidade dos recursos previstos.

CLAUSULA QUINTA - OBRIGAGOES DA CONTRATADA

5.1. Cabe a CONTRATADA as seguintes obrigacdes:

I. Responder, em relagdo a seus funcionarios, por todas as despesas decorrentes
do fornecimento dos produtos e por outras correlatas, tais como salarios, seguros
de acidentes, tributos, indenizagdes e outras que por ventura venham a ser criadas e
exigidas;
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Il. Respeitar as normas e procedimentos de controle interno, inclusive de acesso as
dependéncias, do CONTRATANTE;

lll. Responder pelos danos causados diretamente a Administracdo ou aos bens
do CONTRATANTE, ou ainda a terceiros, durante a execugao deste contrato, nao
excluindo ou reduzindo essa responsabilidade a fiscalizagdo ou acompanhamento pelo
CONTRATANTE;

IV. Efetuar a troca dos produtos/servicos que nao atenderem as especificagdes do
objeto, no prazo estabelecido neste contrato;

V. Comunicar a Administracdo do CONTRATANTE qualquer anormalidade constatada
e prestar os esclarecimentos solicitados;

VI. Manter durante o periodo de contratacdo, o atendimento das condicbes de
habilitacdo exigidas na licitagao;

VII. Efetuar a entrega dos produtos de acordo com a necessidade e o interesse do
CONTRATANTE, no prazo estabelecido neste contrato;

VIII. Monitorar, questionar o impedir que terceiros forne¢cam o produto objeto deste
contrato;

IX. Manter acervo comprobatério da totalidade dos servicos prestados e das pecas
publicitarias produzidas pelo periodo, de no minimo, 05 (cinco) anos apds a extingao
deste contrato.

5.2. Cabe a CONTRATADA assumir as seguintes responsabilidades:

I. Todos o0s encargos previdenciarios e obrigagdes sociais previstos na legislagdo
social e trabalhista em vigor, obrigando-se a salda-los na época prépria, vez que seus
funcionarios ndo manterao nenhum vinculo empregaticio com a CONTRATANTE;

Il. Todas as providéncias e obrigagdes estabelecidas na legislagdo especifica de
acidentes de trabalho, quando, em ocorréncia da espécie forem vitimas os seus
funcionarios durante a execucdo deste contrato, ainda que acontecido em
dependéncia do CONTRATANTE;

lll. Todos os encargos de possivel demanda trabalhista, civil ou penal, relacionada a
execugao deste contrato, originalmente ou vinculada por prevengdo, conexdo ou
continéncia;

IV. Encargos fiscais e comerciais resultantes desta contratagéo.

5.3. Sao expressamente vedadas a CONTRATADA:

I. A contratacdo de servidor pertencente ao quadro de pessoal do CONTRATANTE
durante a vigéncia do contrato;

II. Dar publicidade acerca deste contrato, salvo se houver prévia autorizacdo da
administracdo do CONTRATANTE.

CLAUSULA SEXTA — OBRIGAGOES DO CONTRATANTE

6.1. Cabe ao CONTRATANTE:

I. Permitir acesso dos funcionarios da CONTRATADA as suas dependéncias para
promover reunidées com os interlocutores responsaveis pela gestdo da comunicacéao e
para entrega de servigos e produtos;

Il. Prestar informacbes e esclarecimentos pertinentes que venham a ser solicitados
pelos representantes da CONTRATADA;

lll. Solicitar a troca dos produtos/servicos que nao atenderem as especificacoes
contratadas;
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IV. Solicitar o fornecimento dos produtos/servigos constantes no objeto deste contrato
mediante a expedicido de autorizagao;

V. Comunicar a CONTRATADA qualquer irregularidade contatada no fornecimento dos
produtos/servicos e solicitar sua imediata interrupgao, se for o caso.

CLAUSULA SETIMA - AUTORIZACOES E PRAZOS

7.1. A CONTRATADA deve entregar os servicos, produtos e/ou as respectivas
comprovacdes de sua execucdo em dia de expediente, na sede da Prefeitura
Municipal de Castanhal.

PARAGRAFO UNICO - Para execugdo dos servicos a CONTRATADA devera
obter aprovagao prévia da CONTRATANTE, por meio de Orgamentos de Producao
(OP) para a criagao e producgdo de pecas e/ou servigos de terceiros, e Autorizagao
de Veiculagao (AV) quando das inser¢cdes em veiculos de comunicagao, devidamente
assinados pela CONTRATANTE.

CLAUSULA OITAVA - DA FISCALIZAGAO E DA ACEITAGAO

8.1. A CONTRATANTE fiscalizara a execuc¢ao dos servigos contratados e verificara o
cumprimento das especificagbes técnicas, podendo rejeita-los, no todo ou em parte,
quando mao corresponderem ao desejado ou especificado.

8.1.1. A fiscalizagdo dos servicos serd exercida por gestor designado pela
CONTRATANTE, nos termos do art. 67 da Lei n° 8.666, de 1993, o qual tera poderes
entre outros, para notificar a CONTRATADA sobre irregularidades ou falhas que
porventura venham a ser encontradas na execugao deste Contrato.

8.1.1.1. Além das atribuicdes previstas neste Contrato e na legislagdo aplicavel,
cabera ao Gestor do Contrato verificar o cumprimento das clausulas contratuais
relativas as condigdes da contratacdo e aos honorarios devidos a CONTRATADA.

8.2. A fiscalizacdo pela CONTRATANTE em nada restringe a responsabilidade, unica,
integral e exclusiva, da CONTRATADA pela perfeita execucao dos servicos.

8.3. A CONTRATADA somente podera executar qualquer tipo de servico apés a
aprovacao formal da CONTRATANTE.

8.4. A nao-aceitagdo de algum servico, no todo ou em parte, ndo implicara a dilagéo
do prazo de entrega, salvo expressa concordancia da CONTRATANTE.

8.5. A CONTRATADA adotara as providéncias necessarias para que qualquer servicgo,
incluido o de veiculagdo, considerado ndo aceitavel, no todo ou em parte, seja refeito
ou reparado, a suas expensas € nos prazos estipulados pela fiscalizagao.

8.6. A aprovacdo dos servicos executados pela CONTRATADA ou por seus
contratados n&o a desobrigara de sua responsabilidade quanto a perfeita execucao
dos servigos contratados.

8.7. A auséncia de comunicacdo por parte da CONTRATANTE, referente a
irregularidade ou falhas, n&o exime a CONTRATADA das responsabilidade
determinadas neste Contrato.

8.8. A CONTRATADA permitira e oferecera condi¢cdes para a mais ampla e completa
fiscalizacdo, durante a vigéncia deste Contrato, fornecendo informacgdes, propiciando o
acesso a documentacdo pertinente e aos servicos em execucao e atendendo as
observacgoes e exigéncias apresentadas pela fiscalizagao.
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8.9. A CONTRATADA SE OBRIGA A PERMITIR QUE A AUDITORIA INTERNA DA
contratante e/ou auditoria externa por ele indicada tenham acesso a todos os
documentos que digam respeito aos servigos prestados a CONTRATANTE.

8.10. A CONTRATANTE ¢ facultado o acompanhamento de todos os servigos objeto
deste Contrato, juntamente com representante credenciado pela CONTRATADA.

CLAUSULA NONA - REMUNERAGAO

9.1. Conforme proposta apresentada no transcorrer do processo licitatoério, a

CONTRATADA sera remunerada da seguinte forma:

|. Para os servigos que serdo executados pelo pessoal e/ou com recursos proprios da

Agéncia (custos internos, sem envolvimento de terceiros), a mesma sera remunerada

de acordo com a tabela de precos vigente, do Sindicato das Agéncias de Propaganda

do Estado do Para, considerando sobre os referidos valores o desconto de %.

II. De honorarios, no percentual de %, incidente sobre os custos de produgéo

realizada por terceiros ou custo efetivo dos servicos e/ou suprimentos contratados.

[ll. De honorarios, no percentual de %, incidente sobre os custos de producao

realizada por terceiros ou o custo efetivo dos servicos e/ou suprimentos contratados,

quando a responsabilidade da agéncia limitar-se a contratacdo ou pagamento do

servigo e/ou suprimento.
Paragrafo Primeiro — Além da remuneracdo acima prevista, a contratada fara
jus ao desconto-padrao de agéncia, concedido pelos veiculos de comunicagao
conformidade com o artigo 11 da Lei 4.680/65.
Paragrafo Segundo — Pertencem a CONTRATANTE as vantagens, incluindo
Eventuais descontos e bonificagdes, na forma de tempo, espaco ou
reaplicagdes obtidas pela CONTRATADA em negociagdes efetuadas com
veiculos de comunicacao e fornecedores. Salvo, os beneficios resultantes de
planos de incentivo concedidos a esta pelo volume de negdcios praticados.
Paragrafo Terceiro — O reajuste de preco dos servigos executados pelo
pessoal e/ou com recursos préprios da Agéncia (custos internos, sem
envolvimento de terceiros), considerando a hipétese de prorrogacao de sua
vigéncia, ocorrera mediante atualizagdo da tabela de precos publicada pelo
Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado do Para.

CLAUSULA DECIMA - DOS DIREITOS AUTORAIS

10.1. A CONTRATADA cede a CONTRATANTE, os direitos patrimoniais de autor das
ideias (incluidos os estudos, andlise e planos), campanhas, pegcas e materiais
publicitarios, de sua propriedade, de seus empregados ou prepostos, concebidos,
criados em decorréncia deste Contrato.

10.1.1. O valor dessa cesséao é considerado incluido nas modalidades de remuneragcao
definidas na Clausula Nona deste Contrato.

10.1.2. A CONTRATANTE podera, a seu juizo, utilizar referidos direitos diretamente ou
através de fornecedores, durante a vigéncia deste Contrato, sem que lhe caiba
qualquer Onus perante a CONTRATADA, seus empregados, prepostos ou
fornecedores.
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10.2. Com vistas as contratagcdes para a execucao de servigos que envolvam direitos
de autor e conexos, a CONTRATADA solicitara dos fornecedores orgcamentos que
prevejam a cessao dos respectivos direitos patrimoniais pelo prazo definido pela
CONTRATANTE.

10.2.1. A CONTRATADA utilizara os trabalhos de arte e outros protegidos pelos
direitos de autor e conexos dentro dos limites estipulados no respectivo ato de cesséo
e condicionara a contratacao ao estabelecimento, no ato de
cessao/orgamento/contrato, de clausulas em que o fornecedor garanta a cessao pelo
prazo definido pela CONTRATANTE em cada caso e se declare ciente e de acordo
com as condi¢des estabelecidas nos itens 10.2.1.1., 10.2.2. e 10.2.3.

10.2.1.1. Na reutilizagdo de pegas por periodo igual ao inicialmente pactuado, o
percentual a ser pago pela CONTRATANTE em relagdo ao valor original dos direitos
patrimoniais de autor e conexos sera no maximo de 50% (cinquenta por cento). Para a
reutilizagdo por periodos inferiores, o percentual maximo sera obtido pela regra de trés
simples.

10.2.1.2. O valor inicialmente contratado podera ser reajustado tendo como
parametros basicos os precos vigentes no mercado, aplicando-se, em tal caso, no
maximo, a variacao do indice Geral de Precos — Disponibilidade Interna (IGP-DI), da
Fundagao Getulio Vargas, desde que decorrido pelo menos um ano da cessao original
dos direitos.

10.2.2. Na reutilizacdo de pecas por periodo ao inicialmente pactuado, o percentual
em relagédo ao valor original da cessédo de uso de obras consagradas incorporadas a
essas pecgas, a ser pago pela CONTRATANTE aos detentores dos direitos
patrimoniais de autor e conexos dessas obras, serd no maximo 50% (cinquenta apor
cento). Para a reutilizagdo por periodos inferiores, o percentual maximo sera obtido
pela regra de trés simples.

10.2.2.1. O valor inicialmente contratado podera ser reajustado tendo como
parametros basicos os precos vigentes no mercado, aplicando-se, em tal caso, no
maximo, a variacao do indice Geral de Precos — Disponibilidade Interna (IGP-DI), da
Fundacao Getulio Vargas, desde que decorrido pelo menos um ano da cessao original
dos direitos.

10.2.3. Quando da reutilizagao de quaisquer pecas publicitarias, conforme previsto nos
itens 10.2.1. e o valor a ser pago pela CONTRATANTE sera negociado caso a caso,
tendo como parametros basicos a qualidade e os precgos praticados no mercado,
obedecidos os percentuais maximos definidos neste Contrato.

10.3. Qualquer remuneragdo devida em decorréncia da cessdo dos direitos
patrimoniais de autor e conexos sera sempre considerada como ja incluida no custo
de producao.

10.4. A CONTRATADA se obriga a fazer constar, em destaque, em todos os
orcamentos de producado, os custos dos cachés, os de cessédo de direito de uso de
obra(s) consagrada(s), incorporada(s) a peca e os de cessao dos demais direitos
patrimoniais de autor e conexos.

10.5. A CONTRATADA se obriga a fazer constar dos respectivos ajustes que vier a
celebrar com fornecedores, nos casos de tomadas de imagens sob a forma de
reportagens, documentarios e similares, que nao impliquem direitos de imagem e som
de voz, clausulas escritas estabelecendo:

10.5.1. Que a CONTRATANTE podera solicitar, a qualquer tempo, pelo prazo de 5
(cinco) anos, copias das imagens contidas no material bruto produzido, as quais
deverédo ser entregues em midia profissional (XDCam, HDV, etc) e em DVD.

10.5.2. A cessao dos direitos patrimoniais do autor desse material a CONTRATANTE,
que podera, a seu juizo, utilizar referido direitos, diretamente ou por intermédio de
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fornecedores, durante a vigéncia deste Contrato, sem que Ihe caiba qualquer 6nus
perante os cedentes desses direitos.

10.5.3. Que qualquer remuneracéo devida em decorréncia dessa cessao sera sempre
considerada como ja incluida no custo de produgéo.

CLAUSULA DECIMA PRIMEIRA - RESCISAO

11.1. Este contrato podera ser rescindido:

| — Por ato unilateral da COTRATANTE, nas hipoteses previstas nos incisos | a Xll, do
artigo 78, da Lei Federal n° 8.666/93.

Il Amigavelmente, por acordo entre as partes, reduzido a termo no processo de
licitacdo, desde que haja conveniéncia para a Administragao.

[ll. Judicialmente nos termos da legislagao pertinente.

CLAUSULA DECIMA SEGUNDA - DAS CONDIGOES DE PAGAMENTO

12.1. O pagamento serd efetuado mediante apresentacdo de Nota Fiscal/Fatura
emitida pela CONTRATADA, acompanhada quando for o caso, das Notas
Fiscais/Faturas emitidas pelos fornecedores e veiculos em nome da CONTRATANTE,
a/c da CONTRATADA.

12.2. O pagamento sera efetuado mediante depdsito bancario, devendo a
CONTRATADA informar o Banco, Agéncia e o numero da conta corrente em que
devera ser efetuado o crédito, seguindo os seguintes prazos:

- Veiculagdo: em prazo de até 20 (vinte) dias mediante apresentacdo dos documentos
de cobranga de cada CONTRATADA e dos veiculos, e respectivos comprovantes de
veiculacéo;

- Produgéo: em prazo de até 20 (vinte) dias mediante apresentagdo dos documentos
de cobrancga de cada CONTRATADA e dos fornecedores, demonstrativos de despesas,
e respectivos comprovantes;

- Outros servicos realizados por terceiros: nos vencimentos previamente ajustados
com a CONTRATANTE, mediante a entrega dos servigos solicitados, dos documentos
de cobranca de cada CONTRATADAS e dos fornecedores e respectivos
comprovantes.

12.3. A CONTRATANTE nao pagara, sem que tenha autorizado prévia e formalmente,
nenhum compromisso que |he venha a ser cobrado diretamente por terceiros, sejam
ou nao instituicoes financeiras.

12.4. Os pagamentos a fornecedores e veiculos serdo efetuados, pela CONTRATADA,
imediatamente apés a compensacdo bancaria dos pagamentos feitos pela
CONTRATANTE.

12.4.1. Os eventuais encargos financeiros, processuais e outros, decorrentes da
inobservancia, pela CONTRATADA, de prazos de pagamento, serdo de sua exclusiva
responsabilidade.

CLAUSULA DECIMA TERCEIRA — GARANTIA DE EXECUGAO DO CONTRATO
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13.1. Sera exigida do licitante vencedor a prestacdo de garantia no percentual de 2%
(dois por cento) do valor do Contrato, podendo o licitante optar por uma das
modalidades previstas na Lei 8.666/93.

13.2. Para qualquer uma das modalidades de garantia, previstas nos art. 56, § 1°., da
Lei 8.666/93 que o licitante vencedor vier a optar, esta devera ser efetivada em nome
do ORGAO LICITANTE, podendo ser feita, conforme o caso, em instituicdo bancaria,
estabelecimento de crédito ou companhia seguradora e entregue a correspondente via
de comprovante de depdsito, carta ou apdlice, no ato da assinatura do Contrato. Nao
sera permitida a combinagao de duas ou mais formas de garantia.

13.3. Caso o licitante opte por depdsito bancario, devera deposita-lo em nome da
Prefeitura Municipal de Castanhal, na Conta Corrente n°® 115.620-9, Agéncia n° 002,
Banco do Estado do Para-BANPARA, identificacdo do depodsito com o CNPJ DA
Empresa.

CLAUSULA DECIMA QUARTA — SANGOES ADMINISTRATIVAS

14.1. Estara sujeita a aplicacdo de sanc¢des administrativas, mediante processo em
que sera garantido o direito prévio da citagdo e da ampla defesa, a licitante que:

a) convocada dentro do prazo de validade de sua proposta, ndo celebrar o contrato;

b) deixar de entregar a documentacao exigida para a Concorréncia;

¢) apresentar documentacao falsa;

d) ensejar o retardamento da execugao do certame;

€) nao mantiver a proposta, durante o prazo de sua validade;

f) falhar ou fraudar na execucao do objeto;

g) comportar-se de modo inidéneo;

h) cometer fraude fiscal.
14.2. O descumprimento das obrigagbes assumidas pela CONTRATADA, sem
justificativa aceita pelo CONTRATANTE, resguardados os preceitos legais pertinentes,
podera acarretar as seguintes san¢des administrativas:
| — adverténcia;
Il — multa de mora e multa por inexecugao contratual;
[l — suspensao temporaria de participagao de licitagcdo e impedimento de contratar
com o CONTRATANTE por prazo de até 2 (dois) anos;
IV — declaragao de idoneidade para licitar ou contratar com a Administracéo Publica.
14.2.1. Nenhuma sancido sera aplicada sem o devido processo administrativo,
assegurado a CONTRATADA o contraditério e a ampla defesa.
14.2.2. As sangbes aplicadas sO6 poderdo ser relevadas motivadamente e por
conveniéncia administrativo, mediante ato devidamente justificado da autoridade
competente.
14.2.3. As sangbes aplicadas serdo registradas no Sistema de Cadastramento
Unificado de Fornecedores — SICAF pelo CONTRATANTE.
14.2.3.1. O CONTRATANTE comunicara, por escrito, a CONTRATADA que a sangao
foi registrada no SICAF.
14.3. A aplicagao das sangdes observara as seguintes disposicoes:
| — as multas e a adverténcia serdo aplicadas pelo Titular do Orgdo Demandante;
Il — cabera ao Titular do Orgdo Demandante aplicar a suspensdo temporaria de
participacao de licitagdo e impedimento de contratar com o CONTRATANTE e propor
a declaracao de idoneidade;
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Il — a aplicacdo da declaragao de idoneidade compete privativamente ao Gestor
Municipal.

14.4. A sancao de adverténcia podera ser aplicada nos seguintes casos:

| — descumprimento parcial das obrigagbes e responsabilidades assumidas
contratualmente;

Il — outras ocorréncias que possam acarretar transtornos ao desenvolvimento dos
servicos, a juizo do CONTRATANTE, desde que nao caiba a aplicacdo de sancao
mais grave.

14.4.1. No ato de adverténcia, o CONTRATANTE estipulara prazo para o cumprimento
da obrigacédo e ou responsabilidade mencionadas no Inciso | e para a correcao das
ocorréncias de que trata o Inciso Il, ambos do subitem 14 .4.

14.5. A multa moratéria podera ser cobrada pelo atraso injustificado no cumprimento
do objeto ou de prazos estipulados.

14.5.1. O atraso sujeitara a CONTRATADA a multa de 0,33% (trinta e trés centésimos
por cento) por dia de atraso na entrega de material ou execugéo de servigo, a contar
do primeiro dia util da respectiva data fixada, até o limite de 30 (trinta) dias uteis,
calculada sobre o valor correspondente a obrigagdo ndo cumprida.

14.5.2. O atraso injustificado superior a 30 (trinta) dias na entrega de material ou
execucgao de servico caracterizara inexecucao total do contrato.

14.6. A inexecucao contratual sujeitara a CONTRATADA a multa compensatoria de:

| — de 0,33% (trinta e trés centésimos por cento) por dia de atraso na entrega de
material ou execucdo de servico, a contar do primeiro dia util da respectiva data fixada,
até o limite de 30 (trinta) dias uteis, calculada sobre o valor correspondente a
obrigac&do ndo cumprida.

Il — 5% (cinco por cento), calculado sobre o valor previsto no subitem 4.1, pela:

a) recusa injustificada em apresentar a garantia prevista no subitem 13.1. do
contrato;

b) inexecucéo total do contrato;

c) pela interrupcdo da execugdo deste contrato, sem prévia autorizagdo do
CONTRATANTE.

14.7. A suspenséo do direito de licitar e contratar com a Administragcado Publica podera
ser aplicada a CONTRATADA se, por culpa ou dolo, prejudicar ou tentar prejudicar a
execucgao deste ajuste, nos seguintes prazos e situacgdes:

| — por até 6 (seis) meses:

a) atraso no cumprimento das obrigagbes assumidas contratualmente, que tenha
acarretado prejuizos financeiros para 0o CONTRATANTE;

b) execucao insatisfatoria do objeto deste contrato, se antes tiver havido aplicacéao
da sancao de adverténcia ou multa, na forma dos subitens 14.3., 14,4 e 14.5
deste contrato;

Il — por até 2 (dois) anos:

a) nao conclusao dos servigos contratados;

b) prestacdo do servico em desacordo com as especificagdes constantes da
[Ordem de Servico ou documento equivalente], depois da solicitacdo de
correcao efetuada pelo CONTRATANTE;

c) cometimento de quaisquer outras irregularidades que acarretem prejuizo ao
CONTRATANTE, ensejando a rescisdo deste contrato por sua culpa;

d) condenacao definitiva por fraude fiscal no recolhimento de quaisquer tributos e
contribuicdes, praticada por meios dolosos;

e) apresentagdo, ao CONTRATANTE, de qualquer documento falso ou falsificado,
no todo ou em parte, com o objetivo de participar da licitacdo e que deu origem
a este contrato, que venha ao conhecimento do CONTRATANTE apds a
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assinatura deste contrato, ou para comprovar, durante sua execucdo, a
manutencdo das condi¢des apresentadas na habilitacéo;

f) demonstracdo, a qualquer tempo, de nao possuir idoneidade para contratar
com o CONTRATANTE, em virtude de atos ilicitos praticados;

g) ocorréncia de ato capitulado como crime pela Lei n° 8.666/93, praticado
durante o procedimento licitatério, que venha ao conhecimento do
CONTRATANTE apés a assinatura do contrato;

h) reprodugédo, divulgagido ou utilizagdo, em beneficio préprio ou de terceiros, de
quaisquer informacgdes de que seus empregados tenham tido conhecimento em
razdo da execugdo do contrato, sem consentimento prévio e expresso do
CONTRATANTE.

14.8. A declaragao de idoneidade sera aplicada quando constatada ma-fé, acao
maliciosa e premeditada em prejuizo do CONTRATANTE, atuacdo com interesses
escusos, reincidéncia em faltas que acarretem prejuizo ao CONTRATANTE ou
aplicacbes anteriores de sucessivas outras sancoes.
14.8.1. A declaracéo de inidoneidade para licitar ou contratar com a Administragao
Publica sera aplicada a CONTRATADA se, entre outros casos:
I — sofrer condenacao definitiva por fraude fiscal no recolhimento de quaisquer
tributos, praticada por meio dolosos;
Il - demonstrar, a qualquer tempo, n&o possuir idoneidade para licitar ou contratar
com o CONTRATANTE, em virtude de atos ilicitos praticados;
lll — reproduzir, divulgar ou utilizar, em beneficio préprio ou de terceiros, quaisquer
informacdes de que seus empregados tenham tido conhecimento em razado da
execucao deste contrato, sem consentimento prévio do CONTRATANTE.
14.8.2. A declaracido de idoneidade implica proibicio da CONTRATADA de
transacionar com a Administragdo Publica, enquanto perdurarem os motivos
determinantes da punicdo ou até que seja promovida a reabilitacdo, perante a
autoridade que aplicou a penalidade, que sera concedida sempre que a
CONTRATADA ressarcir o CONTRATANTE pelos prejuizos resultantes e depois
de decorrido o prazo da sangao aplicada.
14.9. Da aplicagédo das san¢des de adverténcia, multa e suspensdo do direito de
licitar ou contratar com 0 CONTRATANTE cabera recurso, no prazo de 5 (cinco)
dias uteis, contado do primeiro dia util subsequente ao do recebimento da
comunicagao.
14.9.1. Da aplicacdo da sancido de declaracdo de idoneidade para licitar ou
contratar com a Administracdo Publica cabera Pedido de Reconsideragdo, no
prazo de 10 (dez) dias uteis da intimacao do ato.
14.9.2. O recurso referente a aplicagdo de sangdes devera ser dirigido a
autoridade imediatamente superior, por intermédio daquela responsavel pela sua
aplicacao, a qual podera reconsiderar sua decisao, no prazo de 5 (cinco) dias uteis,
ou , nesse mesmo prazo, fazé-lo subir, devidamente informado, devendo, neste
caso, a decisdo ser proferida dentro do prazo de 5 (cinco) dias uteis, contado do
recebimento do recurso, conforme especificado a seguir:

a) As multas e a adverténcia: pelo Titular do Orgdo Demandante deste certame;

b) Suspenséao do direito de licitar ou contratar com o0 CONTRATANTE: pelo Gestor

Municipal.

14.10. As sancgbes aqui previstas sao independentes entre si, podendo ser

aplicadas isoladas ou cumulativamente, sem prejuizo de outras medidas cabiveis,

respondendo ainda a CONTRATADA por qualquer indenizagcado suplementar no
montante equivalente ao prejuizo excedente que causar, na forma do paragrafo
unico do art. 416 do Cddigo Civil Brasileiro.
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14.11. A aplicagao das sancgoes previstas neste contrato ndo exclui a possibilidade
de aplicagao de outras, previstas na lei n°® 8.666/93, incluida a responsabilizagao
da CONTRATADA por eventuais perdas e danos causados ao CONTRATANTE.
14.12. O valor das multas podera ser descontado da garantia constituida, do valor
da fatura de quaisquer servicos referentes ao presente contrato, cobrado
diretamente ou, ainda, quando for o caso, cobrado judicialmente da
CONTRATADA.

14.12.1. O valor das multas devera ser recolhido no prazo maximo de 10 (dez) dias
corridos, a contar da data do recebimento da comunicagdo enviada pelo
CONTRATANTE.

CLAUSULA DECIMA QUINTA - DA REPACTUAGAO

15.1. Observado o interregno minimo de um ano, contado da data da assinatura do
contrato ou da ultima repactuacéo, os precos contratados poderao ser repactuados,
mediante solicitacdo da CONTRATADA, desde que a variagdo dos custos seja
devidamente justificada e demonstrada em planilhas, cujos célculos tomarao por
base a variagdo dos custos ocorridos no periodo.

15.2. O reajuste do contrato, por acordo das partes, ocorrera nas situagbes
previstas no artigo 65, inciso Il, alinea d, da Lei n° 8.666/93, para manter o
equilibrio econémico-financeiro.

CLAUSULA DECIMA SEXTA — DA ALTERAGAO DO CONTRATO

16.1. O presente Contrato podera ser alterado, nos casos previstos no artigo 65
da Lei n° 8.666/93, desde que haja interesse da Administracdo da
CONTRATANTE, com a apresentagao das devidas justificativas, adequadas a este
Contrato.

CLAUSULA DECIMA SETIMA - FORO

17.1. As questdes decorrentes da execucdo deste Instrumento, que ndo possam
ser dirimidas administrativamente, serdo processadas e julgadas no FORO DA
COMARCA DE CASTANHAL, com exclusdo de qualquer outro, por mais privilégio
que seja.

17.2. E, para firmeza e validade do que foi pactuado, lavrou-se o presente contrato
em 2 (duas) vias de igual teor e forma, para que surtam um sé efeito, as quais,
depois de lidas, sdo assinadas pelos representantes das partes, CONTRATANTE
e CONTRATADA, e pelas testemunhas abaixo:

Castanhal (PA), ...



CONTRATADO
CONTRATANTE
Testemunhas:
Nome: Nome:
CPF: CPF:

Endereco: Endereco:
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